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I nostro business? F uno spe

acolo

Lucisano gioca su piul schermi: dai film alla serie tv, ai multiplex

rodurre per il cinema e la te-
P levisione, distribuire film e

gestire sale cinematografi-
che. Punta su tre s
Media Group per sviluppare il suo
business. Una strategia imprendi-
toriale che ha permesso alla socie-
li romana di registrare nel 2014
un giro daffari pari a 44 milioni di
euro, con un incremento di fattu-
ralo del 25% rispetto all'anno pre-
cedente,

Mentre le previsioni di chiusura
del 2015 parlano di ricavi trai 49 e
i 51 milioni di euro. Ma quali sono
le ragioni principali di questi dati
economici? «Se siamo unica so-
cietd ilaliana attiva sia nella pro-
duzione e distribuzione cinemato-
grafica, sia nella gestione di sale e
multiplex — racconta Federica
Lucisano, amministratore delega-
to dellomonimo media group — ¢
grazie a caralleristiche sinergiche:

Vertici
Federica
Lucisano,
alla guida
dell’'omoni-
mo media
group

curiamo il prodotto con elevala
professionalita, coltiviamo siretli
rapporti con i lalenti italiani e in-
ternazionali, valorizziamo i pro-
gelli della nostra factory e dedi-
chiamo grande allenzione agli
eserciz di proiezione».

Altivita rese possibili attraverso
il contributo di due controllate:
ltalian International Film, specia-
lizzata nella produzione e distri-
buzione per il cinema, fondata nel
1958 dal presidente Fulvio Lucisa-
no, e Stella Film, tra i pin grandi
circuili italiani, che geslisce sette
multiplex, per un totale di 55

schermi. Per sviluppare fatturato,
perd, sono necessarie anche im-
portanti risorse finanzarie desti-
nale agli investimenti.

Leeo perché il gruppo audiovi-
sivo ha messo in campo in guesti
giorni un notevole impegno eco-
nomico per «Les ilaliens», serie
televisiva internazionale che vedri
come responsabile operativo della
produzione Nicolas Winding Re-
[n, regista danese vincitore a Can-
nes del premio per la migliore re-
gia con il [ilm Drive. «Sard un
thriller di otto puntate da 50 mi-
nuti — spiega Lucisano —. La la-

Il gruppo ha un
fatturato di 44 milioni
ed é sempre pil attivo
nelle produzioni tv

-, che durera 12 mesi,
o lra la [ine del 2016 e
l'inizio del 2017».

Sul fronte delle sale cinemato-
graliche, invece, F'accordo siglalo
tra Lueisano Media Group e Imax
Corporation, impresa canadese
leader nelle tecnologie d'intratte-
nimento, ha impegnato le due so-
cietd a investire complessivamente
1,5 milioni di euro. Unoperazione
the ha permesso d'inaugurare il 5
novembre ad Afragola, in provin-
cia di Napoli, la prima sala Imax
del Centro-Sud Italia.

Intanto, mentre & prevista a
gennaio Tuscita di «Se mi lasci
non vale», film di Vincenzo Sa-
lemme, & terminata la produzione
de II sistema, serie v ispirata al-
Tattivita della Guardia di Finanza,
che andri in onda in primavera su
Raiuno. «Per rafforzare il business
— conclude Lucisano — puntia-
mo sulle stelle della commedia
brillante e sui giovani registi di ta-
lento. Progettando anche Fapertu-
ra di un cinema elegante e confor-
tevole come UElectric di Londras.
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